
Kapittel 2

Merkevarehistorie



Læringsmål

 Hva er merkevarenes historie?
 Hvor kommer begrepet brand og merkevare fra?





Betydningen av ordet «brand»



Historisk opphav





Tre historiske årsaker til utvikling av merkevarer

1. Økt befolkningstetthet  og urbanisering som førte til 
økt etterspørsel etter mindre salgsenheter

2. Masseproduksjon og forbedret infrastruktur (for 
eksempel jernbane)

3. Økning i antall butikker som sikret bedre 
kommunikasjon og tilgang på merkevarer



Profesjonell merkevarebygging:
Neil McElroys berømte memo

”Each brand man’s objective would be 
to ensure that his brands became 
winners even if that happened at 
expense of the business’s other 

brands”.



Utvalgte P&G vaskemidler 
med tilhørende segment



Hva med fremtiden?

 Merkevarebygging er i rivende faglig utvikling
 Historien har vist at merkevarebygging er et resultat av samarbeid mellom mange fagdisipliner
 Tradisjonelt har merkevarebygging vært et fag for økonomer, sosiologer og psykologer

 Atferdsøkonomi

 Det er rimelig å forvente at faget vil utvikle seg i stor tempo videre og vi fremover vil få mange nye teorier og 
metoder for å forstå hvordan merkevarer kan skape verdi for kunder og bedrifter
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